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Themenübergreifende regionale Ziele und Indikatoren 

Thema/Ziele Indikatoren Ziel-

wert 

30.06.

2025 

In % 

  

„Wir wollen auch mehr themen-

übergreifende Projekte  

 

Anzahl der Projekte, die Wirkungen 

zu mindestens 2 Kernthemen leis-

ten (wenn die Schwelle von 9 Punk-

ten im KT erreicht wurde) 

(unabhängig von der Förderzuord-

nung, die nur zu einem Kernthema 

erfolgt) 

 

 

10 

 

12 

 

120% 

„Wir wollen regional ausgerich-

tete Projekte“ 

Anzahl der Projekte, die mindestens 

teilregional ausgerichtet sind, d.h. 

die mindestens 30% der Fläche oder 

Bevölkerungszahl betreffen 

Städte/Gemeinden 

 

 

8 

 

10 

 

125% 

„Wir wollen vor allem innovative 

Projekte“ 

Anzahl an Projekten, die einen inno-

vativen Ansatz verfolgen (und damit 

auch modellhaft sind) 

 

 

6 

 

10 

 

166% 

„Wir wollen möglichst viele Men-

schen am regionalen Entwick-

lungsprozess beteiligen“ 

 

Anzahl der kumulierten Teilnehmer 

an den Beteiligungs-Formaten der 

LAG 

 

 

200 

 

160 

 

80% 

„Wir wollen auch weitere Förder-

mittel einwerben“ 

 

Bewilligte Fördersumme über das E-

LER-Grundbudget hinaus 

 

 

2 Mio 

EUR 

 

238.000

€ 

 

12% 

EU-Ergebnisindikatoren 
Thema/Bezug 

zu regionalen Zielen 

Indikatoren Ziel-

wert 

30.06.

2025 

In % 

  

Umwelt-/Klimaeffekte 

„Wir wollen vor allem … und 

Projekte mit positiven 

Klimaeffekten (Fördervorrange) 

fördern“ 

R 27 - Anzahl Umwelt-

/klimabezogener Investitionen im 

ländlichen Raum 

 

 

10 

 

9 

 

90% 

Arbeitsplätze schaffen 

„Wir wollen … den 

Arbeitsstandort stärken“  

 

R 37 - Wachstum und Arbeitskräfte 

im ländlichen Raum 

(Zahl der durch Projekte neu 

geschaffenen oder gesicherten 

 

6 

 

5 

 

83% 



 

 

Arbeitsplätze) 

 

Entwicklung der ländlichen 

Wirtschaft 

„Wir richten unser Handeln 

nachhaltig auf … den Ausbau der 

wirtschaftlichen Existenz-

grundlagen … aus“. 

 

R 39 – Entwicklung der ländlichen 

Wirtschaft 

(Zahl der mit GAP-Unterstützung 

entwickelten Unternehmen im 

ländlichen Raum; einschließlich 

Bioökonomie-Unternehmen) 

 

 

2 

 

2 

 

100% 

Connecting rural Europe – 

profitierender Bevölkerungs-

anteil 

„Wir richten unser Handeln 

nachhaltig auf … sowie eine 

zukunftsfähige Daseinsvorsorge 

aus“. 

 

R 41 – Anteil der ländlichen 

Bevölkerung, der von 

Dienstleistungen und Infrastruktur 

profitiert, die von Leader gefördert 

werden 

 

 

70% 

 

100% 

 

142% 

 

 

Themenbezogene Ziele und Indikatoren 

Zukunftsthema  

Klimaschutz und Anpassung an den Klimawandel 
Thema/Ziele Indikatoren Ziel-

wert 

30.06.

2025 

In % 

Kernthema: KlimaAktiv  

«Wir wollen mehr Kommunen, 

Vereine und andere mögliche 

Klimaakteure unterstützen, zum 

Kompetenzaufbau beizutragen 

sowie das Bewusstsein für Klima-

belange stärken» (Z1) 

Anzahl der beteiligten/ betroffenen 

Gemeinden, Träger und weiterer 

Begünstigter bei KlimaAktiv-Projek-

ten  

 

 

30 

 

46 

 

153% 

«Wir wollen möglichst viele Pro-

jekte mit Klimaeffekten auf den 

Weg bringen» (Z2) 

Anzahl der Projekte mit Potenzialen 

für Klimaeffekte  

 

 

10 

 

7 

 

70% 

Kernthema: klima- und nachfragerechte Mobilität  

«Wir wollen weniger Individual-

verkehr und den Ausbau alterna-

tiver und klimagerechterer Mobi-

litätsangebote»(Z3) 

Anzahl der Projekte, die den Ausbau 

alternativer und klimagerechterer 

Mobilität fördern oder zum Ergeb-

nis haben 

 

 

4 

 

0 

 

0% 

«Wir wollen eine Bewusstseins- 

und Akzeptanzstärkung für alter-

native und klimagerechtere Mo-

bilität» (Z4) 

Teilnehmer an Veranstaltungen mit 

dem Thema Ausbau alternativer 

und klimagerechterer Mobilität 

 

 

100 

 

0 

 

0% 

Kernthema: Klimagerechte Quartiere  

«Wir wollen in Dörfern, Ortstei-

len, Quartieren und Einrichtun-

gen über kleine Effizienz-, 

Wärme- und Solarprojekte Im-

pulse für den Klimaschutz setzen 

und CO-Effekte erzielen» (Z5) 

Anzahl von Projekten mit identifi-

zierbarem CO2-Einsparungspoten-

zial oder -effekt bei Projekten 

 

 

4 

 

4 

 

100% 



 

 

«Wir wollen die vorhandenen 

Kompetenzen und Erfahrungen 

im Bereich Wärme in der Region 

und den Kommunen ausbauen 

und in die Breite bringen» (Z6) 

Anzahl von Kommunen und ande-

ren Trägern, die an themenbezoge-

nen Veranstaltungen teilnehmen 

oder eigene Projekte umsetzen 

 

 

40 

 

40 

 

100% 

Kernthema: Artenvielfalt, Ressourcennutzung, Klimawandelanpassung  

„Wir wollen die Themen Erhalt 

der Artenvielfalt sowie der Res-

sourcennutzung für erneuerbare 

Energien stärken“ (Z7) 

Anzahl von Projekten in den The-

men Erhalt der Artenvielfalt und 

Ressourcennutzung für erneuerbare 

Energien  

 

 

2 

 

3 

 

150% 

„Wir wollen den Anpassungs-be-

darf an den Klimawandel analy-

sieren und Maßnahmen auf den 

Weg bringen“ (Z8) 

Anzahl von beteiligten Kommunen 

und Trägern im Themenfeld Klima-

wandelanpassung 

Bisher kein Bedarf, andere För-

derprogramme attraktiver? 

Bewerben? 

 

 

6 

 

0 

 

0% 

 

Themenbezogene Ziele und Indikatoren 

Zukunftsthema Daseinsvorsorge und Lebensqualität  
Thema/Ziele Indikatoren Ziel-

wert 

30.06.

2025 

In % 

Kernthema: Funktionsstärkung Dörfliches Leben und Orte  

«Wir wollen die Menschen ermu-

tigen, die Zukunft in ihren Dör-

fern und Ortsteilen in die eigene 

Hand zu nehmen» (Z9) 

Anzahl der Dörfer und Ortsteile mit 

eigenen Projekten oder Gemein-

schaftsprojekten  

 

 

20 

 

13 

 

65% 

«Wir wollen die Entwicklung orts-

bildprägender Gebäude und 

Standorte befördern» (Z10) 

geplantes oder ausgelöstes Stand-

ort-Investitionsvolumen 

 

 

500 

TEUR 

 

326.000 

€ 

 

65% 

Kernthema: Sport, Gesundheit, Bewegung  

«Wir wollen die Teilhabe im Be-

reich Sport, Bewegung und Ge-

sundheit durch Angebotsverbes-

serung und -vermarktung erhö-

hen» (Z11) 

Zusätzliche Nutzer durch verbes-

serte Angebote 

Indikator «Nutzer» macht kei-

nen Sinn, es werden jetzt neue 

tatsächliche und geplante Nut-

zergruppen gezählt  

 

60 

 

9 

 

15% 

«Wir wollen Kooperationen von 

Vereinen und Trägern zur Zu-

kunftssicherung, dem Angebots-

ausbau und der Teilhabe för-

dern» (Z12) 

Vereins- und Träger-übergrei-

fende Projekte; Anzahl Koopera-

tionspartner,  

«Netzwerk Sport Malente» 

sollte Initialwirkung haben, hat 

sich aber aufgelöst 

 

15 

 

1 

 

6% 

Kernthema: Bildungs- und Kulturangebote  

«Wir wollen die breite Bildungs- 

und Kulturvielfalt erhalten und 

ausbauen, Angebote stärken, ver-

netzen und vermarkten (Z13) 

über Projekte erreichte Angebots-

träger  

 

 

6 

 

6 

 

100% 

«Wir wollen trägerübergreifende 

Kooperationen zur Zukunftssiche-

rung, dem Angebotsausbau und 

der Teilhabe fördern (Z14) 

Vereins- und trägerübergreifende 

Projekte; Anzahl Kooperations-part-

ner  

 

 

6 

 

4 

 

66% 

 



 

 

 

Themenbezogene Ziele und Indikatoren 

Zukunftsthema Regionale Wertschöpfung  
Thema/Ziele Indikatoren Ziel-

wert 

30.06.

2025 

In % 

Kernthema: Nachhaltiger Tourismus im gemeinsamen Lebensraum  

«Wir wollen die Tourismus-ent-

wicklung, besonders unter dem 

Aspekt der Nachhaltigkeit, wei-

terbefördern» (Z15) 

Anzahl der mit nachhaltig ausge-

richteten Projekten erreichten Tou-

rismusorganisationen und Leis-

tungsanbieter 

 

 

15 

 

11 

 

73% 

«Wir wollen die gemeinsamen 

Wegenetze im Lebensraum für 

Einwohner, Naherholungs-su-

chende und Touristen zugleich 

aus möglichst einer Hand pfle-

gen, warten, ausbauen und sicht-

barer machen» (Z16) 

 

Anzahl der beteiligten/betroffenen 

Kommunen bzw. Wegeeigentümer 

bei der effektiveren Pflege, War-

tung, dem Ausbau und der Sichtbar-

machung 

 

 

15 

 

12 

 

80% 

Kernthema: Wachstum und neue Wertschöpfungsimpulse  

«Wir wollen kleinständische Un-

ternehmen mit regional basierten 

Wachstumspotenzialen unter-

stützen» (Z17) 

Anzahl unterstützte Unternehmen   

3 

 

3 

 

100% 

«Wir wollen den Trend zum länd-

lichen Raum, regional-/sozial-

/sharing-basierten und auch ko-

operativer Wirtschafts-gründun-

gen nutzen und dadurch neue Im-

pulse erzielen» (Z18) 

Anzahl Projekte für neue Wirt-

schaftsformen 

 

 

3 

 

1 

 

33% 

 

 

 


