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LAG Aktivregion Schwentine-Holsteinische Schweiz e.V.

Projektvorschlag

Projekt-Titel:
Erfassung und Entwicklung touristischer Angebote im Naturpark Holsteinische Schweiz
-hier: Einstellung einer Fachkraft

Projekttrager:

Name:
Naturpark Holsteinische Schweiz e. V.

Ansprechpartner: Sonja Fuhrmann

e-mail: sonja.fuhrmann@naturpark-holsteinische-schweiz.de

Telefon: 04522-749378 Fax: 04522-749377

Anschrift: Schlossgebiet 9, 24306 Plon

Rechtsform: gemeinnitziger Verein

Nur bei BaumalRnahmen auszufillen:

Ist Antragsteller = Eigentiimer der Flache, die das Projekt betrifft? ja [ ] nein []

Falls nein: Welche vertragliche Beziehung hinsichtlich der Nutzung besteht?
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Teil 1 = Inhaltliche Beschreibung

Projektinhalte (Beschreibung der geplanten EinzelmaRnahmen):

In einem Kooperationsprojekt mit der Tourismuszentrale Holsteinische Schweiz méchte
der Naturpark Holsteinische Schweiz e. V. in einem auf drei Jahre angelegtem Projekt
touristische Angebote zentral ermitteln, erfassen und prasentieren und neue
vermarktungsfahige Angebote entwickeln, um den Naturpark touristisch gezielt in Wert zu
setzen und seine Sichtbarkeit zu erh6hen. Unterstitzend wird ein gesonderter Antrag mit
investiven MalRnahmen fur ein "digitales Update" des Naturparks gestellit.

Fur die Verfolgung der Ziele soll projektbezogen und befristet auf drei Jahre eine volle
Stelle (39 h / Woche) fir eine touristische Fachkraft eingerichtet werden (Gegenstand
dieses Antrages). Eine Raumlichkeit fir den neuen Arbeitsplatz wird vom Naturparkverein
angemietet.

1) touristische Angebote ermitteln, erfassen, prasentieren
a) ldentifizierung vorhandener Angebote

Angebote kdnnen Veranstaltungen, Touren, Aussichtspunkte, Naturerlebnisraume,
Beobachtungsstationen, Lehrpfade und Vieles mehr sein. Die Fachkraft soll vorhandene
Sammlungen der Tourismuszentrale und des Naturparks zusammenfuhren und durch
Recherchen im Internet und Gesprachen mit Kooperationspartnern / Ansprechpartnern
aus der Region erweitern. Die Auflistung der identifizierten Angebote (Angebotspool)
dient als Ausgangsbasis fur die weiteren Schritte im Projekt.

Output: Liste Angebotspool

b) Prifen der Angebote unter dem Fokus touristischer Kampagnen

Die ermittelten Angebote sollen von der Fachkraft daraufhin gepruft werden, ob sie mit
den regionalen und uberregionalen Marketingaktionen von Tourismusorganisationen
sinnvoll verknpft werden kénnen. Zum Beispiel kénnten dies die Kampagnen der TZHS
wie ,Nacht.Gefluster* oder Kampagnen der TASH wie ,,Glicksmomente” sein.

Output: Liste geeignete Kampagnen, ggf. Einbringen in Kampagnen

c) Aufbereitung und Présentation der Angebote - digital

Die Angebote sollen textlich und bildlich in der Art aufbereitet werden, dass sie in
aktuellen digitalen Medien attraktiv prasentiert werden kénnen. Als digitale
Prasentationsmedien stehen dem Naturpark Holsteinische Schweiz die Homepage und
die neu entwickelte Touren-App zur Verfigung.
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Auf der Homepage kann z. B. eine Kategorie gezielt Uber die Angebote eingerichtet
werden. Wird im Projekt "digitales Update" ein anderer Weg fir sinnvoll erachtet, die
Angebote zu prasentieren, wird dem Vorschlag entsprochen.

Die Touren-App préasentiert eine Basis an touristischen und naturkundlichen
Informationen entlang der touristischen Routen. Im Rahmen dieses Projektes kann die
App durch das Einbringen der Angebote inhaltlich stark ausgebaut werden, z.B. in dem
entlang der Routen zielgruppenspezifische Informationen aus dem Angebotspool
eingespeist und neue Themen aufgegriffen werden, z.B. OPNV.

Output:

Einbringen einer Internet-Seite Gber Angebotspool

Erweiterung der Touren-App um Informationen aus dem Angebotspool

d) Aufbereitung und Prasentation der Angebote -analog

Die Fachkraft soll die Aufbereitung von Informationen aus dem Angebotspool fur
Printmedien z. B. Flyer initiieren und durchfuhren.
Output: Flyer

e) Buchbarkeit von Angeboten

Bei Angeboten, die eine Buchung erfordern, soll nach Losungen gesucht werden, sie in
einer Datenbank so zusammenzufassen, dass der Vertrieb durch die Geschéftsstelle des
Naturparks Holsteinische Schweiz und die ortlichen Tourist-Infos moglich wird. Mittelfristig
ware denkbar z. B. bei dem anstehenden Relaunch der Homepage, ggf. Gber eine
Buchungsplattform die direkte Buchung auch fur die Gaste mdglich zu machen. Dies soll
im Projekt ,Digitales Update“ gepruft werden. Aufgabe der Fachkraft ware es dabei die
Angebote die eine Buchung erfordern, zusammenzustellen und gegebenenfalls in eine
Datenbank oder Buchungsplattform einzugeben.

Output: Zusammenstellung der Angebote die eine Buchung erfordern

2) Veranstaltungen

a) "Best practice"-Veranstaltungen im Naturpark Holsteinische Schweiz

Die Fachkraft soll besonders erfolgreiche Veranstaltungen und -Touren ermitteln. Sie soll
unterstttzt von der Geschéftsstelle und der TZHS uberprifen, ob diese Veranstaltungen

auch auf andere Orte im Naturpark tGbertragbar sind.
Output: Liste: Best practise Veranstaltungen, die Ubertragbar sind

b) Veranstaltungen mit vorhandener Infrastruktur / Routen verkntpfen

Zur Vermarktung und Aufwertung touristischer Infrastruktur (Routen, Touren) bietet es

Wir férdern den landlichen Raum
Vereinsregister: VR 2920 HL Seite 3 o " e
AktivRegion ohands
Steuernummer: 22/296/01919 Semesng oS




Holsteinische

e® Schweiz
e Aktiv

sich an, gezielt nach Veranstaltungen zu suchen, die mit dem Thema Wandern /
Wasserwandern verknupfbar sind. Aufgabe der Fachkraft ist es dabei, bereits vorhandene
Veranstaltungen ausfindig zu machen und bei anderen Regionen nach Ideen fur weitere
Themen zu recherchieren. Werden geeignete Veranstaltungsideen ermittelt, sollen
geeignete Referenten gefunden und die Veranstaltungen entwickelt werden.

Output: Entwicklung neuer Veranstaltungen, die touristische Routen bedienen

c) Verknipfung von Akteuren und touristischen Leistungstragern

Der Naturpark mdchte drtliche Akteure und Leistungstrager fir gemeinsame Mafinahmen
mit dem Naturpark gewinnen. Zum Beispiel kdnnten dies Kooperationen mit
Campingplatzen, Jugendherbergen etc. sein. Es kdnnten Veranstaltungen zu Themen vor
Ort auf den Campingplatzen angeboten werden, so dass die Gaste (wie z. B. Familien,
Jugendgruppen, Senioren,...) im Naturpark besser erreicht werden. Aufgabe der
Fachkraft bei diesem Beispiel konnte die Akquise der Leistungstrager sein.

Output: Gewinnung von touristischen Leistungstragern zur Kooperation

d) Netzwerk "Beteiligung auf Messen"

Die Fachkraft soll durch den intensiven Austausch mit der Region im Rahmen ihrer oben
genannten Aufgaben vernetzend wirken. Sie soll die Angebote auch durch Teilnahme an
Messen (z. B. Regioschau Bad Segeberg, Griine Woche) prasentieren wobei der
Schwerpunkt auf regionalen Veranstaltungen liegt. Das Netzwerk kann langfristig zur
gegenseitigen Vertretung auf GroRRveranstaltungen fiihren.Dies tragt auch zum besseren
Innenmarketing bei.

Output: Beteiligung an Messen / Veranstaltungen in der Region.

Projektpartner (Auflistung von Kooperationspartnern)
und Art der Beziehung (finanziell / inhaltlich):

Finanziell:
Die drei Kreise Plon, Ostholstein und Segeberg (Mitglieder des Naturparkvereins)
(Sondermitgliedsbeitrage)

Inhaltlich:

*Tourismuszentrale Holsteinische Schweiz

Uberregionale Marketingorganisationen (wie TASH, OHT)

+Ortliche Akteure (z. B. Referenten, aulerschulische Lernorte, Vereine, ...)
«Ortliche Leistungstrager (z. B. Campingplatze, Jugendherbergen, ...)
*Integrierte Station Holsteinische Schweiz

+Ortliche Tls

*Kommunen

‘WKS
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Bei investiven Malinahmen: Aussagen zu den Umweltauswirkungen:

nicht erforderlich

Erklarungen zur Nachhaltigkeit des Projektes
(Folgekosten-Berechnung - Wer tragt die Folgekosten?
Wie wird die MaRnahme gesichert und nach Projektende weitergefihrt?):

Hinweis:
Bei einnahmeschaffenden Investitionen ist eine Wirtschaftlichkeitsuntersuchung
notwendig!

Durch das Projekt wird ein Angebotspool ermittelt, erweitert und zur Prasentation
aufbereitet. Die Ergebnisse stehen dem Naturparkverein und seinen
Kooperationspartnern zur Nutzung auch nach Projektabschluss zur Verfligung, sie
mussen lediglich aktualisiert werden.

Welche regionale Ausstrahlung hat das Projekt?

Siehe Projektbeschreibung.

Worin liegt der innovative Ansatz?

. zentrale Zusammenfuhrung der touristischen Angebote im Naturpark Holsteinische
Schweiz
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. Aufwertung von Angeboten durch Anpassung an Marketingkampagnen /
touristische Bedurfnisse

. Nutzen von regionalen und Uberregionalen Marketingaktionen fir
Naturparkveranstaltungen im gesamten Naturparkgebiet

. Aufwertung von Erholungs-Infrastruktur durch Verknipfung von touristischen
Routen mit Angeboten

. Aktives VerknlUpfen von Akteuren und Leistungstragern (der Naturpark kommt mit
Angeboten dahin, wo er gebraucht wird)

Teil 2 = Zeitplanung

Beginn der Mal3nahme:
ab Einstellung der Fachkraft ab ca. Februar 2019

Ende der MalBnahme: drei Jahre ab Einstellung der Fachkraft

Projektablauf (Geplante Arbeitsschritte / Meilensteine):

Ausschreibung Personalstelle Ende 2018
nach Zuwendungsbescheid Besetzung der Stelle ca. Februar 2019
zentrale Sammlung der Angebote im Naturparkgebiet

Angebote, die zu touristischen Kampagnen passen, sind identifiziert und sind wenn
maoglich, sinnvoll mit Kampagnen verknupft

vermarktungsfahige Informationen zu Angeboten sind aufbereitet

Informationsverdichtung fir Angebote in digitalen Medien wie z. B. Touren-App /
Homepage des Naturparks ist erfolgt

es sind "best-practice-Veranstaltungen" im Naturpark-Gebiet gefunden und die
Ubertragbarkeit auf andere Orte im Naturpark gepriift

es gibt ein Angebot an Wander- und Kanutouren die mit besonderen Angebots-
Erlebnissen verknipft sind

Wir férdern den landlichen Raum

B EU.SH &Y

Vereinsregister: VR 2920 HL Seite 6 o T
AktivRegion
Steuernummer: 22/296/01919 PR




Holsteinische

e® Schweiz
Wy Aktiv

es konnten Akteure und Leistungstrager fir MaRnahmen mit dem Naturpark gewonnen
werden

ein Veranstaltungsnetzwerk ist aufgebaut

Teil 3 = Projektkosten und Finanzierung

siehe beigeflgter Kosten- und Finanzierungsplan
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Teil 4 — Projekteinordnung

Das Projekt ist eindeutig einem Kernthema und einem MalRnahmebereich der IES
zuzuordnen:

Klimawandel und Energie:

[] Regionaler Kompetenzaufbau und Verantwortung Klimawandel und Energie
[] Grundlagenschaffung und Beratung
[] Modellprojekt

] warmewende AktivRegion
[] Potenzialermittlung und Beratung
] Modellprojekt

[] Klima- und generationsgerechte Mobilitat
[] Mobilitatskonzept, Beratung und Kommunikation
] Modellprojekt

Nachhaltige Daseinsvorsorge:
[] Strategische Daseinsvorsorge
[] Konzept und Kommunikation
] Modellprojekt
[] Forderung ehrenamtliches Vereinsengagement

] Ortskernattraktivierung
[] Leitbilder und Kommunikation
[] Inwertsetzung Raume und Geb&aude

Wachstum und Innovation:

[ | Regionale Wertschépfungsimpulse und Innovationsanreize
[] Starkung regionaler Wertschépfung und Wertschépfungsketten
[] Grundungsimpulse Innovation

X Nachhaltige Tourismusentwicklung:
Strategien, Angebotsqualifizierung und Marketingstarkung Tourismus
Xl Qualifizierung Angebotsstruktur
[] strategien, Starkung Vernetzung und Marketing

] Inwertsetzung und —haltung Tourismusinfrastrukturen
[] Anpassung, Aufwertung und Erganzung touristischer Infrastrukturen
] Werterhalt Tourismusinfrastrukturen

Bildung:
[ ] Verbesserung Bildungs- und Kulturzugange und Bildungsiibergange

[] Starkung Vernetzung, Transparenz und Zugange
[] Erleichterung Bildungsiibergénge

[] Sicherung und Ergénzung Bildungs- und Kulturangebote
[] Erhalt Bildungs-/Kulturangeboten
[] Erganzung Bildungs-/Kulturangebote

Wir férdern den landlichen Raum
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Teil 5 = Projektziele

Das Projekt leistet einen Beitrag zur Erreichung folgender Ziele der AktivRegion:
(kursiv = Ubernommenes Landesziel)

Klimawandel und Enerqgie:

. o Zielwert
Schwerpunktziele Schwerpunktindikatoren bis 2020
Aufbau kommunaler und regionaler Anzahl der Gemeinden mit
[] | Kompetenzen und Strukturen im Bereich analytischen und konzeptionellen
Klimaschutz und Energie inkl. nachhaltiger | Grundlagen Klima / Energie inkl. 20
Mobilitat, Erarbeitung von nachhaltiger Mobilitat
Entscheidungsgrundlagen Anzahl der an Projekten beteiligten
Kommunen
Starkung des gesellschaftlichen
Bewusstseins fur Klimabelange durch :
L] konkrete Klimaschutz-/Energiespar-/ Anzahl Projekte 6
Effizienzprojekte
Durchfiuihrung von investiven Modell- Ubertragbarkeitsanséatze je Modell-
[] | projekten mit Ubertragbarkeitsansatzen fiir | projekt auf mindestens eine weitere 5
andere Kommunen / Trager Kommune; Modellprojektanzahl
Nachhaltige Daseinsvorsorge:
. - Zielwert
Schwerpunktziele Schwerpunktindikatoren bis 2020
Grundlagenschaffung integrierter Anzahl der Gemeinden mit
regionaler Konzepte zur zukunftsfahigen analytischen und konzeptionellen 30
[ ] | Daseinsvorsorge; Erarbeitung von Grundlagen
Entscheidungsgrundlagen Anzahl der an Projekten beteiligten
Kommunen
Leitbildprozesse und / oder Anzahl der Gemeinden
[] | Ortsentwicklungskonzepte Anzahl der an Projekten beteiligten 15
Kommunen
Modellprojekte zur Daseinsvorsorge durch .
[] | Anpassung, Schaffung von Einrichtungen | Anzahl Modellprojekte 6
und Angeboten
Durchfiihrung von investiven Modell- Ubertragbarkeitsansatze je Modell-
[ | projekten mit Ubertragbarkeitsansatzen fur | Projekt auf mindestens eine weitere 6
andere Kommunen / Trager Kommune; Modellprojektanzahl
Ehrenamt, Vereins- und birgerschaftliches _
(] | Engagement durch Qualifizierung und Anzahl Projekte 9
Verbesserung der Bedingungen fir die
Auslibung starken
Wir férdern den landlichen Raum
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Wachstum und Innovation:
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. _— Zielwert
Schwerpunktziele Schwerpunktindikatoren bis 2020
Erhéhung der wirtschaftlichen Aktivitaten | Anzahl Unternehmens-
und Wertschopfung; neue Wert- neugrindungen / Start-Ups 6
schopfungsketten, Innovations- und Neue Ketten
Griundungsanreize
Quialifizierung und Vernetzung
touristischer Angebote, Starkung des Anzahl touristischer Kooperationen 6
regionalen Marketings
Innovative Ldsungen fur die Inwert-
setzung und den Erhalt von touristischen | Anzahl an Konzepten und Projekten 5
Infrastrukturen
Bildung:
. - Zielwert
Schwerpunktziele Schwerpunktindikatoren bis 2020
Vernetzung im Bildungs- und Kulturbereich, | Teilnehmer an Vernetzungs-
Schaffung einer héheren Transparenz veranstaltungen mit Bildungs- 50
bezlglich des vorhandenen Angebots und/oder Kulturbezug
Verbesserung d_er Ubergénge im Anzahl Projekte 5
lebenslangen Bildungsweg
Schwerpunkt- und kernthemeniubergreifende Ziele:
. o Zielwert
Schwerpunktziele Schwerpunktindikatoren bis 2020
Starkung regionale Ausrichtung und Identitat
- Projekte mit min. teilregionalem Bedarf und | Mindestens 50 % der 50 %
entsprechender Ausrichtung (als Richtwert Fordersumme aller Projekte
gelten 30 % der Regionsflache oder
Einwohnerzahl)
Entwicklung / Erprobung modellhafter Anzahl an Projekten:
Ansatze (Konzepte, Aktivitaten und Um- - vorbereitend 6
setzungsprojekte mit Modellcharakter in der - umsetzend 6
Region)
Schaffung von Arbeitsplatzen im landlichen Anzahl geschaffener 10
Raum Arbeitsplatze
Wir férdern den landlichen Raum
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Weitere Anmerkungen:

Ort, Datum:

Plon,

Stempel + Unterschrift des Antragstellers:

Bei Ruckfragen steht Ihnen zur Verfiilgung:

Gunter Moller

Regionalmanager der LAG AktivRegion Schwentine-Holsteinische Schweiz e. V.
c/o Haus des Kurgastes

Bahnhofstr. 4 A

23714 Bad Malente-Gremsmuhlen

Tel.:04523/8837267 Fax: 04523/8 837268

e-mail: moeller@aktivregion-shs.de
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