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11 Was ist WIR BEWEGEN SH?

22 Wer startet Projekte und wer spendet?

33 Wie starte ich ein Projekt?

Leitende Fragen
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44 Wie stelle ich mein Projekt ansprechend dar?

55 Wie gewinne ich Spender?



Die IB.SH-Spendenplattform
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Gemeinsam bewegen wir Schleswig-Holstein
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Einfach Gutes tun
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Modern Partnerschaften möglich

Zielgruppenansprache

Leicht bedienbar

Umfangreiche Betreuung

Vertrauenswürdig

Reichweitenstark

Kostenfrei



Unser Spendenprinzip
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Geld fließt nur, wenn das Spendenziel erreicht wird

Das „Alles-oder-nichts-Prinzip“

Projekt kann bei Erfolg direkt umgesetzt werden

Vorteile

Prinzip motiviert zum Spenden
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Die Nutzer von WIR BEWEGEN.SH

• internet-affin

• wollen etwas bewegen

€€

stellt vor

ProjektstarterProjektstarter SpenderSpender

• Vereine

• Initiativen
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• wollen etwas bewegen

• regional verwurzelt

• legen Wert auf Transparenzspendet

• Initiativen

• Organisationen

• Privatpersonen

Gemeinsamkeit: 

„Große Pläne, kleines Geld“

Gemeinsamkeit: 
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Ein Spendenprojekt starten
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• und der Projektstarter wirken seriös.

• wirkt hauptsächlich in Schleswig-Holstein.

Voraussetzungen für die Veröffentlichung

Das Projekt…Das Projekt…
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• wirkt hauptsächlich in Schleswig-Holstein.

• ist im allgemeinen Sinne gemeinnützig.

• ist eine einzelne, in sich abgeschlossene Maßnahme. 
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• haben einen 

inhaltlichen Bezug 

Die Bilder…Die Bilder…
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inhaltlichen Bezug 

zum Projekt.

• zeigen „belebte 

Motive“.

• wecken Neugier & 

Sympathie.



Das interessiert die Spender

Worum geht es in diesem Projekt?

Was bewegt das Projekt in Schleswig-Holstein?
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Warum sollte dieses Projekt unterstützt werden?

Wie wird das Projekt umgesetzt?

Wer steht hinter diesem Projekt?
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Kostenlose Werbemittel für Projektstarter



Danke 

sagen!

Und zum Schluss…

sagen!


